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DE CONCLUSAO DE CURSO - PUBLICIDADE E PROPAGANDA

Capitulo I: Disposicdes Gerais

Ar. 1° - O presente regulamento tem como objetivo estabelecer as diretrizes e critérios para
constitui¢do e avaliagio dos projetos finais dos trabalhos de concluséo de curso de Publicidade
e Propaganda, visando a promover sua qualidade, originalidade e inovagao.

Capitulo II: Acoes Iniciais

Art. 2° - No inicio do ano letivo, durante a reunido de planejamento, a equipe de professores
designada para formar o Colegiado constituird o Conselho do Trabalho de Conclusdo de Curso
(TCC) da habilitagdo de Publicidade e Propaganda (PP). Este, por sua vez, terd a fungdo de
revisar e atualizar, sempre que possivel, o presente regulamento. O Conselho serd soberano em
quaisquer decisdes sobre o funcionamento e dividas ligados ao desenvolvimento do TCC.
Ainda cabera ao Conselho eleger o coordenador para os trabalhos de TCC.

Art. 3° - Na primeira semana do ano letivo, o coordenador de PEx (Projeto Experimental)
apresentard aos alunos o conteido do Regulamento do TCC, fixando prazos para o
desenvolvimento de suas etapas.

Paragrafo unico — Os Projetos Experimentais deverdo ser desenvolvidos em equipes de 2
(dois) a 4 (quatro) pessoas. Para os casos que extrapolem esse nimero ou que o aluno queira
desenvolver os trabalhos sozinho, estes serdo analisados pelo Conselho.

Capitulo III: Do Cliente

Art. 4° - O PEx € o desenvolvimento de um trabalho académico, de carater préatico, realizado
em equipe, junto a um cliente real ou ficticio, ou ainda sobre um tema que se queira pesquisar
a tendéncia ou marca que se queira inserir no mercado, que tenha como pardmetro a pesquisa
de marketing para a viabilizagdo da empresa, produto ou marca que se queira pesquisar. Nele,
serdo desenvolvidas as habilidades técnicas e humanisticas dos discentes, a partir de postura
ético-profissional aprendidos no transcorrer do curso. O objetivo é que os alunos possam dar
inicio a sua inser¢do no mercado de trabalho, amparados pela orientagdo do corpo docente da
Unifev.

Paragrafo Unico — A produgdo do PEx acontece concomitantemente ao desenvolvimento das
disciplinas constantes do curriculo dos 7° e 8° periodos, orientados de forma a propiciar a
interdisciplinaridade.

Capitulo I'V: Regras Gerais

Art. 5° - A orientagio do PEx seguird a cargo dos professores dos 7° e 8° periodos de PP.

Art. 6° - Aos professores-orientadores caberd a orientagdo dos critérios metodolégicos a serem
adotados, seguindo as etapas previstas no Regulamento do TCC.

CAMPUS CENTRO CIDADE UNIVERSITARIA
Rua Pernambuco, n° 4.196 - Centro Av. Nasser Mardo, n°® 3.069 - Pq. Industrial | (17) 3405-9999 / 3405-9990 %
CEP 15.500-006 - Votuporanga/SP CEP 15.503-005 - Votuporanga/SP www.unifev.edu.br




uhifev

Paragrafo Unico — Questdes pontuais ligadas ao desenvolvimento do TCC podem contar com
a colaboracio de professores de outras disciplinas ndo constantes da grade curricular dos 7° e
8° periodos.

Art. 7° - A aprovagio das equipes discentes e dos clientes para o PEx estara sujeita a aprovagio
do Conselho do TCC.

INCISO

I - Quaisquer alteragdes ligadas a equipes, clientes ou temas deverdo ser julgadas pelo Conselho
do TCC.

II - Todas as decisdes deverdo ser formalizadas pelo Conselho do TCC, a partir de documentos
expedidos pelo coordenador de curso.

III - Quanto ao PEx, qualquer vinculo de ordem pessoal ou profissional entre qualquer membro
da equipe e a empresa-cliente postulante implicard na inteira responsabilidade daquela em
qualquer implicacdo decorrente desse fato.

Capitulo V: Orientacao, Compromissos e Controle

Art. 8° - Nas reunides de orientacio, as equipes do PEx deverdo estar completas. As auséncias
deverdo ser informadas e justificadas com antecedéncia de no minimo dois dias, via portal,
mediante resposta do professor-orientador.

INCISO

I - Além do compromisso de orientagdo, o professor-orientador poderd recomendar atividades
complementares que subsidiem o desenvolvimento do trabalho.

II - Todas as equipes deverdo obrigatoriamente apresentar carta de aceite do cliente, com seus
respectivos dados, devidamente assinada e carimbada pela organizacdo. Esse documento fara
parte do volume final do PEx.

Art. 9 ° - Quando ja tenha sido formalizado o aceite do cliente e este mostrar qualquer tipo de
inadequacdo, o Conselho do TCC deverd encaminhar a ele uma carta de agradecimento,
explicando as razdes do rompimento unilateral do compromisso.

Paragrafo inico — Em caso de rompimento do trabalho pelo cliente, reunir o Conselho para
deliberar a respeito da questio.

Capitulo VI: Do Processo de Exame

Art. 10° - Os PEx serdao desenvolvidos ao longo de 1 (um ano letivo) composto por dois
semestres e examinados em dois momentos, por critérios previamente estabelecidos.

INCISO

I — Em primeira instincia, no final do 7° periodo, serd realizada uma banca examinadora de
qualificagdo, formada pelo coordenador do Conselho de TCC e pelos professores-orientadores.

Essa banca terd a incumbéncia de avaliar uma pesquisa tedrica, em formato de artigo cientifico,
respeitando as normas da ABNT.
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II - Em segunda instancia, no final do 8° periodo, examinar a campanha publicitdria de um
cliente escolhido previamente pelas agéncias constituidas, em formato de monografia,
respeitando as normas da ABNT.

Capitulo VII - Etapas Do Projeto Experimental

Art. 11° - As etapas dos PEx sdo as seguintes:

INCISO

I - ARTIGO CIENTIFICO OU MONOGRAFIA - o aluno faz uma explanagio sobre o
assunto investigado no trabalho monogréfico que serviu de base tedrica para o desenvolvimento
do PEx.

II - APRESENTACAO - Trata-se da introdugéo do Projeto, momento em que a equipe deverd
apresentar a composi¢do da Agéncia Experimental, fungdes de cada integrante, bem como a
papelaria prépria e a marca da agéncia.

III - HISTORICO DO CLIENTE - Contextualiza¢do histérica dos principais passos da
Empresa-Cliente, desde a sua criacdo, € a evolugdo para o momento atual.

IV - LEVANTAMENTO DE DADOS/ “BRIEFING” — Nesta etapa tanto devem ser
levantadas as informagdes, problemas e expectativas sentidas pelo cliente, como também as
situacdes detectadas pela prépria equipe. Para isso, torna-se relevante apresentar a ficha com
dados gerais do cliente; organogramas com as necessdrias explicagdes e/ou rotinas/descri¢do
de tarefas; principios da organizagdo do cliente: visdo, missdo, filosofia, objetivos, politica
(administrativa, de pessoal, comercial) e clima organizacional; mercado de atuacdo, com
levantamento e anélise do mercado, da concorréncia, do produto/servigo, da evolugao histérico-
mercadolégica da atuagdo do cliente, além de estudar ameagas e oportunidades, forcas e
fraquezas e o histérico de comunicacao. E importante também conhecer as midias, estratégias,
pegas, objetivos, etc.

V - PESQUISA — A pesquisa é parte fundamental do projeto, capaz de subsidiar todo o seu
desenvolvimento. ela deve ser elaborada a partir dos problemas detectados no levantamento de
dados/ briefing e seguir criteriosamente os objetivos estabelecidos inicialmente. ao seu término,
devera gerar um relatério conclusivo, com andlise de todos os dados encontrados na pesquisa.
pode ainda ser feito um relatério de recomendacdes a partir da andlise dos dados.

em caso de pesquisas secundarias, as fontes deverdo ser indicadas. para pesquisas
exploratérias, apresentar projeto préprio completo.

VI - DIAGNOSTICO - Este item € o resultado de todo o processo de pesquisa iniciado com
o Briefing e encerrado com a pesquisa. Todas as informacdes, analisadas tecnicamente e
filtradas pelo senso profissional redundario em um conhecimento da realidade da Empresa-

Cliente, apontando seus problemas (conhecidos a partir de exames criteriosos da situagio
encontrada).

VII - PLANEJAMENTO DE CAMPANHA - Este item € baseado na pesquisa e diagndstico
e deve conter todos os objetivos de marketing e de comunicacio. A equipe deve apontar a
partir dai os seus objetivos, o detalhamento da estratégia, bem como uma explicacdo com base
na pesquisa de campo, de mercado, tedrica ou em quaisquer outros dados que justifiquem tal
agdo estratégica. Deverdo ser apresentadas as solugdes propostas pela agéncia de acordo com
os objetivos de comunicagdo do cliente, de acordo com a seguinte subdivisdo:

VIII - CRIACAO - deve-se iniciar com um texto de defesa de criac@o e apresentar todas as
pecgas propostas, incluindo os anexos audiovisuais.
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IX - MIDIA — deve-se apresentar um plano de midia que obedeca a estrutura com objetivos,
estratégias e tticas de midia, bem como cronogramas de distribuicao, de insercdes e de verba
de midia.

X - INVESTIMENTO - item que se refere a um resumo da utilizagio da verba disponivel para
comunicagdo, composto pelos custos de veiculagdo, produgdo, sustentagio e apoio as acdes
propostas.

XI - BIBLIOGRAFIA - apresentagio das obras consultadas e que serviram de base para a

elaboracdo dos trabalhos.

CAPITULOQ VIII - Avaliacio
Secéo I - Critérios
Art. 12° — As avaliagdes de que tratam esses artigos serdo continuas e terdo carater formativo.

Art. 13° - As notas atribuidas as etapas previstas no Regulamento e no calendario do TCC serao
independentes e ndo implicardo na impossibilidade de cumprimento do semestre subsequente,
no caso de o aluno ndo ter atingido a média exigida pela Unifev.

Art. 14° — Na pesquisa realizada durante o 7° periodo, o desenvolvimento do contetdo e
andamento da investigagcdo, bem como a postura da apresentagdo oral, deverdo autorizar a sua
continuidade, ou encaminhando-o diretamente a exame, caso ndo apresente as condigdes
minimas exigiveis.

Paragrafo inico — Os membros da banca deverdo atribuir notas, tendo por base a escala de
zero a dez. A utilizag@o de até uma casa decimal poder4 servir como ferramenta para graduacao
da nota dentro de cada nivel.

Art. 15° — No 8° periodo, havera duas etapas, conforme os critérios previamente estabelecidos.

Art. 16° — Na primeira etapa, de planejamento e elaboracio da campanha, ao final, uma
comissdo atribuird notas, de acordo com os quesitos abaixo relacionados, tendo por base a

escala de zero a dez. A utilizagdo de até uma casa decimal podera servir como ferramenta para
graduacdo da nota dentro de cada nivel.

Quesitos para avaliagdo da banca

QUESITO

Apresentacdo Grafica/Visual

Apresentagdo Oral

Briefing Diagndstico

Profundidade da Pesquisa

Planejamento —Estratégico e de Campanha
Caminho Criativo (Ideia)

Qualidade das Pegas de Criacdo
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Planejamento de Midia

Redacdo, Relacdo Diagnostico x Proposta (custo-beneficio) x Resultados
Pretendidos

Adequacdo de Criacdo, Midia, Verba

Viabilidade da Proposta

Art. 17° - A segunda etapa consistird na elaboragdo de stands para apresentagdo dos trabalhos
produzidos ao piblico interno e externo.

Art. 18° - Valorizar a originalidade das ideias e abordagens apresentadas pelos alunos, a
capacidade dos alunos de apresentar ideias e abordagens tnicas e inovadoras em seus projetos,
demonstrando criatividade na resoluc¢@o de problemas e expressao artistica.

Art. 19° - Avaliar o nivel de habilidade técnica e competéncia na execucdo dos projetos, o
dominio das técnicas, materiais e processos relevantes a drea de estudo, observando a qualidade
e a precisdo técnica na execuc¢do do projeto.

Art. 20° - Considerar a capacidade de conectar o projeto a conceitos e contextos relevantes, a
compreensdo dos conceitos e teorias pertinentes a drea de estudo, bem como a capacidade de
relacionar o projeto a questdes conceituais e contextuais relevantes.

Art. 21° - Analisar o impacto visual, emocional ou intelectual do projeto e a capacidade de
comunicagéo, assim como a habilidade do aluno em comunicar suas ideias e inten¢des de forma
clara e eficaz.

Art. 22° - Avaliar a qualidade e a profundidade da pesquisa e fundamentacdo tedrica realizada
pelos alunos, assim como a capacidade de fundamentar teoricamente o projeto, utilizando
referéncias e embasamento conceitual apropriados.

Art. 23° - Considerar o processo de desenvolvimento do projeto, desde a concepgido até a
realizacdo final, a capacidade do aluno de planejar, reiterar, receber feedback e refinar o
projeto ao longo do tempo, considerando a evolugdo e o amadurecimento do trabalho.

Art. 24° — Observar a qualidade da apresentacdo oral e da documentagdo visual fornecida
pelos alunos, a organizagdo da apresentacdo e a capacidade de resposta a perguntas e criticas.
Também serd considerada a qualidade da documentagdo visual do projeto, como portfélios,
fotografias, videos ou outros registros.

Secao II - Procedimentos

Art. 25° - No inicio do semestre, serd estabelecido um cronograma com prazos claros para a
submissao dos projetos e a realizagdo das avaliag¢des.

Art. 26° - A avaliagio serd realizada de forma gradual com base no cronograma semanal a ser
disponibilizado pela coordenagdo, com pontuagdo especifica dada pelos professores das
disc&qlinas constantes do semestre

RO
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Art. 27°- Os professores e avaliadores utilizarao métodos e ferramentas adequadas para avaliar
cada critério, podendo incluir andlise de documentos, apresentagdes orais, entrevistas, visitas
aos stands e outras formas de avaliagdo.

Art. 28° - Os alunos serdio responséveis por montar sfands para apresentar seus projetos de
forma visual e interativa. Os stands devem refletir a esséncia do projeto e proporcionar uma
experiéncia envolvente aos avaliadores.

INCISO

I - Os stands devem ser organizados de maneira clara e atrativa, utilizando elementos como
painéis, mesas, expositores, telas, entre outros, para destacar aspectos importantes do projeto.
II - Os alunos devem fornecer uma documentagdo visual completa do projeto, incluindo
imagens, diagramas, esbogos, protétipos, videos ou outros materiais relevantes para auxiliar na
compreensio do trabalho.

III - Interatividade: Os stands devem permitir a interagdo dos avaliadores com o projeto, seja
por meio de demonstragdes praticas, dispositivos interativos, amostras de materiais utilizados,
entre outros recursos que possibilitem uma experiéncia imersiva.

IV - Apresentacdo oral: Além da exposi¢do visual, os alunos deverido fazer uma apresentacao
oral para descrever e contextualizar seu projeto, enfatizando os principais aspectos, desafios
enfrentados, solucdes encontradas e resultados alcangados.

V - Os alunos devem estar disponiveis para responder perguntas dos avaliadores, esclarecer
dividas e discutir aspectos especificos do projeto durante a visita ao stand.

Art. 29°- Na avaliagio final, a coordenagdo fornecerd formuldrio, com o objetivo de que os
avaliadores avaliem os trabalhos, refletindo a importancia relativa do processo de avaliagdo
global.

Art. 30°- A composicio da nota final serd composta pela soma das notas atribuidas pelos
professores na avaliagdo formativa e das notas atribuidas pelos avaliadores.

Art. 31° - Na apresentacio, o grupo deverd estar, rigorosamente, completo, podendo concentrar
a exposi¢do em, no minimo, dois apresentadores.

Art.32° -Nos trabalhos de PEx, poderdo utilizar-se de todos os recursos audiovisuais
disponiveis para valorizar a apresentagdo oral.

CAPITULO XI - Dos Concursos Externos

Art. 33° - As equipes, cujos projetos recebam as melhores notas, poderdo inscrevé-los em
concursos da categoria, representando, assim, a Unifev e o curso em ambito regional ou

nacional.
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INCISO

I - As equipes poderdo inscrever-se nos Concursos, representadas pela totalidade ou néo de seus
membros. Contudo, somente uma inscri¢do podera ser feita.

II - As equipes cujos projetos sejam inscritos em concursos deverio informar a seus clientes,
bem como ao Conselho do TCC sobre a inscri¢do e o andamento do processo do concurso.

III - O PEx que alcangar a melhor média entre banca interna e banca publica representard a
Unifev no Expocom.

CAPITULO X - Das Regras Para Entrega Dos Volumes Do TCC

Art. 34° - Deverio ser entregues 3 (trés) volumes, digitados e encadernados em espiral, na data
determinada pelo cronograma deste Regulamento e protocolados junto ao Lab.In. Todos terdo
de ser originais e (1) um deles em capa dura. O artigo cientifico ou monografia deverdo estar
encadernados junto aos volumes em espiral e capa dura que serdo protocoladas no Lab.In., de
acordo com cronograma de entrega em anexo, para o desenvolvimento dos trabalhos relativos

as Bancas Examinadoras.
INCISO

I - O volume capa dura ficard a disposi¢@o da Unifev para consulta e pesquisa.
II - O volume destinado ao cliente ficara por conta da equipe.

Art. 35° - A monografia do TCC deverd obedecer as regras da metodologia cientifica da
Associagdo Brasileira de Normas Técnicas (ABNT).

INCISO

I - O ndo cumprimento das regras da ABNT incorrerd na reprovagdo do trabalho ou perda de
nota.

II - O planejamento de campanha nio deverd obrigatoriamente seguir as normas expressas
anteriormente, tendo em vista a possibilidade da criac@o de cada equipe.

Art. 36° - A data de entrega final do artigo cientifico e da monografia bem como de todos os
volumes dos pex prontos, de acordo com o calendario do Regimento, devera ser
rigorosamente respeitada. O ndo cumprimento resultard na perda de 0,5 (meio) ponto de cada
fase (artigo cientifico, monografia e PEx), a cada data ndo cumprida, na média final da equipe
infratora.

Capitulo XI - Das Disposicoes Transitérias

Art. 37° - O trabalho devera ser “aprovado” ou “reprovado” em individual. Apés o término de
sessdo, a banca lavrara ata da defesa.

Art. 38° - Na hipétese de reprovagdo, o aluno podera apresentar o TCC para reavaliacdo até a
data fixada pela coordenac@o do curso. Ndo reapresentando no prazo estabelecido, o aluno

estard reprovado.
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Art. 39° - Os casos omissos no presente Regulamento serdo resolvidos pelo Colegiado de
Curso

Art. 40° - Este regulamento entra em vigor imediatamente apds sua aprovacao pelo Consepe —
Conselho Superior de Ensino, Pesquisa e Extensio da Unifev—Centro Universitdrio de
Votuporanga, revogadas eventuais disposi¢cdes em contrério.

Votuporanga, 28 de setembro de 2023.

Conselho de Professores para Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC)
Comunicacio Social - Habilitacdo em Publicidade e Propaganda

Prof. Me. Aleph Teruya Eichembrg
Profa. Dra. Maria Jilia Barbieri Eichemberg
Prof. Dr. Edson Roberto Bogas Garcia
Profa. Ma. Vanessa Mara Pagliarani Zeitune
Prof. Me. Vinicius Sanches dos Santos

_'\,'-':P l— RAL-"—
Profa. Ma. Vanessa Mara Pagliarani Zeitune
Coordenadora de Comunicagio Social — Publicidade e Propaganda
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Manual de Avaliagido de Projetos Finais de Conclusdo de Curso

1. Introdugdo
Objetivo do manual de avaliagdo
Importdncia da avaliag3o dos projetos finais

Visao geral dos critérios de avaliagdo

2. Critérios de Avaliacdo

e Originalidade e criatividade

e Execucdo técnica

e Relevancia conceitual e contextual
e |mpacto e comunicagdo

Pesquisa e fundamentagao tedrica
Processo de desenvolvimento
e Apresentacdo e documentagao

3. Descrigao dos Critérios de Avaliacdo

e Originalidade e criatividade: Descri¢do do valor atribuido a originalidade e a criatividade
nas ideias e abordagens do projeto final.

e Execucdo técnica: Descrigdo da importancia da habilidade técnica e competéncia na
execuc¢do do projeto final.

e Relevancia conceitual e contextual: Explicacdo sobre a importincia de considerar como
o projeto final se relaciona e responde a questdes conceituais e contextuais pertinentes.

* Impacto e comunicac¢do: Descri¢do do valor atribuido ao impacto visual, emocional ou
intelectual do projeto final e a habilidade de comunicar as ideias de forma eficaz.

® Pesquisa e fundamentacdo tedrica: Explicacdo sobre a relevancia da pesquisa realizada
pelo aluno e da base tedrica que fundamenta o projeto final.

* Processo de desenvolvimento: Descri¢do da importdncia de considerar o processo de
desenvolvimento do projeto, desde a concepgdo até a realizacdo final.

e Apresentacdo e documentacdo: Explicagdo sobre a importdncia da qualidade da
apresentacgdo oral do projeto e da documentacdo visual fornecida.

Procedimento de Avaliacdo

Estabelecimento de um comité de avaliagio
Cronograma e prazos para a avaliagdo
Métodos e ferramentas de avaliagdo utilizados
® Pesos atribuidos a cada critério de avaliagdo

C.:h

5. Consideragdes Finais
Revisdo e atualizagdo periédica do manual de avaliagio
® Comunicagdo transparente dos resultados da avaliagdo
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e Importancia da retroalimentagdo construtiva para o desenvolvimento dos alunos

1. Introdugdo: O manual de avaliagdo tem como objetivo fornecer diretrizes claras e
transparentes para a avaliagdo dos projetos finais de conclusdo de curso no contexto do
coletivo criativo. A avaliagdo desses projetos é de extrema importancia, pois permite
reconhecer o esforgo e a criatividade dos alunos, além de promover a qualidade e a
inovagdo dentro do coletivo.

2. Critérios de Avaliagdo: A avaliacdo tera um carater formativo, e os trabalhos de
conclusao de curso deverdo seguir os seguintes critérios:

e Originalidade e criatividade: Valoriza-se a originalidade das ideias e abordagens
apresentadas pelos alunos. _

e Execugdo técnica: Avalia-se o nivel de habilidade técnica e competéncia na execugao
dos projetos.

e Relevéncia conceitual e contextual: Considera-se a capacidade de conectar o projeto a
conceitos e contextos relevantes.

e Impacto e comunicagdo: Analisa-se o impacto visual, emocional ou intelectual do
projeto e a capacidade de comunicagdo.

® Pesquisa e fundamentagdo tedrica: Avalia-se a qualidade e a profundidade da pesquisa
e fundamentagao tedrica realizada pelos alunos.

e Processo de desenvolvimento: Considera-se o processo de desenvolvimento do projeto,
desde a concepgdo até a realizacdo final.

e Apresentacdo e documentagdo: Observa-se a qualidade da apresentacdo oral e da
documentagdo visual fornecida pelos alunos.

3. Descrigdo dos Critérios de Avaliag3o:

* Originalidade e criatividade: Valoriza-se a capacidade dos alunos de apresentar ideias e
abordagens Unicas e inovadoras em seus projetos, demonstrando criatividade na
resolugdo de problemas e expressao artistica.

* Execugdo técnica: Avalia-se o dominio das técnicas, materiais e processos relevantes a
area de estudo, observando a qualidade e a precisdo técnica na execugdo do projeto.

® Relevancia conceitual e contextual: Considera-se a compreensdo dos conceitos e teorias
pertinentes a drea de estudo, bem como a capacidade de relacionar o projeto a
questdes conceituais e contextuais relevantes.

e Impacto e comunicagdo: Analisa-se o impacto visual, emocional ou intelectual do
projeto no publico-alvo, assim como a habilidade do aluno em comunicar suas ideias e
intengdes de forma clara e eficaz.

® Pesquisa e fundamentacdo tedrica: Avalia-se a qualidade e a profundidade da pesquisa
realizada pelo aluno, assim como a capacidade de fundamentar teoricamente o projeto,
utilizando referéncias e embasamento conceitual apropriados.

® Processo de desenvolvimento: Observa-se a capacidade do aluno de planejar, reiterar,
receber feedback e refinar o projeto ao longo do tempo, considerando a evolugao e o
amadurecimento do trabalho.
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Apresentacdo e documentagdo: Analisa-se a qualidade da apresentac¢do oral do projeto,
incluindo a clareza na comunica¢do das ideias, a organizacdao da apresentacdo e a
capacidade de resposta a perguntas e criticas. Também é considerada a qualidade da
documentacgdo visual do projeto, como portfélios, fotografias, videos ou outros
registros.

Procedimento de Avaliagao:

Cronograma e prazos: Sera estabelecido um cronograma com prazos claros para a
submissdo dos projetos e a realizagdo das avaliagdes.

A avaliagdo sera realizada de forma gradual com base no cronograma semanal a ser
disponibilizado pela coordenacdo, com pontuacdo especifica dada pelos professores das
disciplinas constantes do semestre.

Métodos e ferramentas de avaliagdo: Os professores e avaliadores utilizardao métodos e
ferramentas adequadas para avaliar cada critério, podendo incluir andlise de
documentos, apresentagdes orais, entrevistas, visitas aos stands e outras formas de
avaliacdo.

Apresentacdo em formato de stands: Os alunos serdo responsaveis por montar stands
para apresentar seus projetos de forma visual e interativa. Os stands devem refletir a
esséncia do projeto e proporcionar uma experiéncia envolvente aos avaliadores.

e Organizacdo do stand: Os stands devem ser organizados de maneira clara e
atrativa, utilizando elementos como painéis, mesas, expositores, telas, entre
outros, para destacar aspectos importantes do projeto.

e Documentagdo visual: Os alunos devem fornecer uma documentacdo visual
completa do projeto, incluindo imagens, diagramas, esbocos, protétipos, videos
ou outros materiais relevantes para auxiliar na compreensdo do trabalho.

e Interatividade: Os stands devem permitir a interacdo dos avaliadores com o
projeto, seja por meio de demonstragdes praticas, dispositivos interativos,
amostras de materiais utilizados, entre outros recursos que possibilitem uma
experiéncia imersiva.

e Apresentagdo oral: Além da exposi¢do visual, os alunos deverdo fazer uma
apresentagdo oral para descrever e contextualizar seu projeto, enfatizando os
principais aspectos, desafios enfrentados, solu¢des encontradas e resultados
alcangados.

e Disponibilidade para perguntas: Os alunos devem estar disponiveis para
responder perguntas dos avaliadores, esclarecer duvidas e discutir aspectos
especificos do projeto durante a visita ao stand.

Na avaliagdo final, a coordenagdo fornecerd formuldrio, com o objetivo de que os
avaliadores avaliem os trabalhos, refletindo a importéncia relativa do processo de
avaliagao global.

A composi¢do da nota final serd composta pela soma das notas atribuidas pelos
professores na avaliagdo formativa e das notas atribuidas pelos avaliadores.
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5. Consideragdes Finais:

e Revisdo e atualizacdo periddica: O manual sera revisado e atualizado periodicamente
para garantir sua relevancia continua no contexto do coletivo criativo.

e Comunicacdo transparente dos resultados: Os resultados da avaliacdo serdo
comunicados aos alunos de forma transparente e clara, fornecendo feedback
construtivo sobre seus projetos.

e Importdncia da retroalimentacdo construtiva: Sera encorajada a troca de feedback
construtivo entre os avaliadores e os alunos, visando ao desenvolvimento continuo e
aprimoramento dos projetos.
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